La problematica del agua
expresada en una
creciente crisis de

disponibilidad, acceso y

calidad, motivé a
diversas organizaciones

e instituciones sociales,

asi como a ciudadanos y

ciudadanas, ha promover

iniciativas que defiendan
el derecho al agua, es
asi como nace la
Campaiia Ciudadana
Democracia Azul.

En nuestro pa’s existe una dis-

persi—n institucional y norma-
tiva que ha contribuido a for-

malizar un mercado del agua

sin regulaci—n y control, afec-
tando a la poblaci—n y, en par-
ticular, a los sectores mits des-

protegidos.

Ante la ausencia de pol'ticas

pceblicas favorables a la ciuda-
dan’a, las organizaciones e
institucionales sociales han

tomado la decisi—n de promo-
ver un conjunto de acciones

que animen la participaci—n
ciudadana en defensa del de-

recho al agua.

La campa—a Democracia Azul



es una propuesta social inclu-
yente, diversa, plural, ciudada-
na, cuyo objetivo es reivindicar
la defensa del derecho huma-
no al agua y luchar contra
cualquier modalidad de priva-
tizaci—n.

El significado del nombre de
la campa—a lo compone la
palabra democracia, en el
entendido de que el agua
debe ser para todos y to-
das, as’ como tambiZn es
un derecho poseerlay un
deber defenderla con
participaci—n ciudadana,

pero la democracia Ccampana

tambiZn es azul, co-

La

tes dise—en e implementen
una pol'tica h'drica integral y
sustentable, as’ como un mar-
co normativo e institucional
favorable al interZs ciudadano
y del pa’s.

Las acciones antes expuestas,
entre otras, contribuirtn a pro-
mover una consulta popular
por el agua, en la que la po-
blaci—n solicite una reforma
constitucional para el re-
conocimiento del derecho
humano al agua y prohibir
de esta manera cualquier
modalidad de privati-
zaci—n.

tiene como La Campa—a Ciuda-
mo el color de los )
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g P Proposito Azul es una ini-
de agua, el color . .
informar, ciativa abierta,

del cielo y de la
bandera sal-
vadore—a, un

sensibilizar y educar en

creativa vy
propositiva,
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color que re-  torno al agua como un
ello es la
presenta lo . . L
derecho, a fin de animar la movilizaci—n
nuestro. .
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Lacampa—a Aaccion ciudadana desde  yonde par-
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sensibilizar y
educar en tor-
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un derecho, a fin de
animar la acci—n ciu-
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sonas; el
Festival musi-
cal denominado
AguaFest 2007 y
gue cont— con la par-

dadana desde diferentes ticipaci—n de artistas naciona-
perspectivas y tmbitos; la I€s e internacionales, as’ como
movilizaci—n, la denuncia, lala Carta Ciudadana por el De-
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ENLACES es una organizaci—n creada por asociaciones, comitZs,
secretar'as y mesas ciudadanas de Mejicanos, Puerto El Triunfo;
Apopa; Zacatecoluca; Soyapango; Santa Elena, Usuluttn; Santa
Ana; llopango; San Antonio Abad; Cuscatancingo; Santiago
Texacuangos; San BartolomZ Perulap’a; San Ram—n, Tacuba y
San Rafael Cedros.

Sus inicios se remontan al a—o 2001, cuando personas en su
carfcter individual y colectivo se organizaron para denunciar
pceblicamente que la privatizaci—n de los servicios poeblicos ten’al
un impacto negativo en las familias salvadore-as.

Hasta la fecha, con el acompa—amiento del CDC, se han formado
15 grupos locales de consumidoras y consumidores activos los
cuales han abierto espacios en la opini—n pceblica a travZs de
acciones y posicionamiento de temas y problemzticas relevantes
para las personas consumidoras.

Con la formaci—n de ENLACES se busca armonizar esfuerzos y
proyectos de los grupos locales para incidir positivamente en la
defensa y respeto de los derechos de las personas consumidoras
tanto en las localidades como a nivel nacional.

La misi—n de ENLACES es articular a las organizaciones locales
de consumidores y consumidoras y fortalecer sus capacidades
para promover la participaci—n ciudadana en la vigilancia y defensa
efectiva de los derecho de las personas consumidoras en El
Salvador.

Cabe destacar que en la presentaci—n oficial de la nueva entidad
participaron representantes de la Red de Organizaciones de
Consumidores de CentroamZrica, quienes respaldaron y apoyaron
el nacimiento de ENLACESY



Las RELACIONES DE CONSUMO son aquellas que se
originan entre las empresas proveedoras y las personas
consumidoras; y las RELACIONES DE GENERO entre
mujeres y hombres son aquellas determinadas por los
distintos roles, que asumen ambos —denominados
productivos y reproductivos—, que poseen un caracter
histdérico y son construidos socialmente.



Desde esta perspectiva el consumir poseen la experticia 0 experiencia
es una forma de participar en un para comprar madera 0 que una
escenario desigual, por lo que la mujer no puede ser una excelente

sociedad produce y ofrece en el
mercado; y por la forma de usar
y participar en la oferta y en el

consumo.

falso.

carpintera, lo cual es totalmente

Por otra parte, encontrar a

Las los hombres comprando en
Entonces la pregunta es un mercado o supermer-
AExiste un v'nculo entre las mujeres cado es poco probable,
relaciones de consumo y por que culturalmente las
las relaciones de gZne- debemos mujeres hemos sido

construidas para hacer
ese tipo de tareas, en
general a los hombres
no les parece hacerlo,

ro?, AC—mo se vincu-
lan?, AQuZ tipo de in-
teracci—n existe?,
AQuiZn o quienes

ser parte de

la construccidn

ejercen influencia en
este tipo de interre-
laci—n?

El responder estas
interrogantes es
complejo, ya que en
ambas relaciones
existe desigualdad
en oportunidades,
en el ingreso, en la

de ciudadania
COMo personas

consumidoras o

usuarias, tenemos

que defender

porque consideran
gue es cosa de mu-
jeres y los desvaloriza
hacer este trabajo.

En una segunda
reflexi—n tenemos
que visualizar la
protecci—n y los
derechos de las
personas consumi-

doras en un con-
texto de las reivin-
dicaciones popu-
lares, por el acceso
a los bienes y servi-
cios gue cada so-
ciedad produce y
gue ello permita la
satisfacci—n de las
necesidades bisicas.

educaci—n, en los huestros derechos
salarios, entre otros;
asimismo las perso-
nas consumidoras,
sena mujeres y
hombres, se en-
cuentran una situaci—n
desventajosa frente a
las empresas por las
asimetr’as, los des-
equilibrios, las inequi-
dades, que genera en el
mercado.

Y huestras
reivindicaciones
particulares,
pensar y actuar

como sujetas
En una segunda re-

flexi—n tenemos que
visualizar la lucha por los
derechos de las personas
consumidoras en un
contexto de las reivindica-
ciones populares, por el

de cambio.

La existencia de la dis-

criminaci—n, marginaci—ny
exclusi—n de las mujeres es
innegable, encontrfndose
inmersa en un sistema injusto, acceso a los bienes y servicios
en consecuencia las mujeres gue cada sociedad produce y
estamos en doble desventaja ante que ello permita una vida digna.
las personas y empresas proveedo-

Las mujeres debemos ser parte de
ras dentro del mercado.

la construcci—n de ciudadan’a como
Por ejemplo, una mujer que visite personas consumidoras o usuarias,
una venta de maderas, recibirf una tenemos que defender nuestros
atenci—n discriminatoria porque exis- derechos y nuestras reivindicaciones
ten prejuicios y estereotipos como: particulares, pensar y actuar como
se considera que las mujeres no sujetas de cambio.v
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